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08h30 / Accueil 
Présentation

Elizabeth Martichoux
Journaliste à RTL

9h00 - 9h15  / Introduction 
Sébastien Danet 

Président de l’Udecam

9h15 - 10h15
Investissements en communication,  

scénario de crise ou retour de la croissance ? 

10h15 - 11h15
Annonceurs - médias - agences, dégradation de la chaîne  

de valeur ou invention d’un nouveau contrat ?

11h15 - 11h25
Le cabinet de Curiosités (Darkplanneur)

11h30 - 12h30 
Les médias au féminin. 

La majorité invisible, Quelles dynamiques de changement ?

14h30 - 15h00
Conversation avec Fleur Pellerin

Ministre déléguée auprès du Ministre du Redressement
Productif, en charge des PME, de l’Innovation

et de l’Economie Numérique

15h00 - 16h00
                 Marques et médias, qui m’aime  , me suive

 

16h00 - 17h00
Technologie et médias: la naissance 

d’une nouvelle créativité ?

17h00 - 17h10
Le cabinet de Curiosités (Darkplanneur)

17h15 - 17h45
Conversation avec Xavier Niel

Co-fondateur de Free

17h45 - 18h00
Clôture Co
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10h00 - 11h15
Big Time for Big Data
 

11h30 - 12h30
Les nouveaux défis de la mesure d’audience.
Où allons-nous ? 

14h00 - 18h00
Espace Partenaires
Un lieu d’échanges avec les Partenaires  
et les Agences
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et sa contribution au retour de la croissance.

La Communication au service du redémarrage  
de l’économie, la relance par les médias ?

Animation :

Sébastien Danet 
Président de l’Udecam 
Président de Vivaki

Opening speaker :         
Jean-Michel Portier – CEO de Kantar Media

Intervenants: 

Philippe Baudillon - Directeur Général de Clear Channel, 
membre du Comité Executif de Clear Channel International

Olivier Gerolami - Président du directoire Groupe Sud Ouest 
Robin Leproux - Vice-président du Directoire en charge
des activités commerciales et du développement de M6

Jean-Hervé Lorenzi - Président du Cercle des Economistes 
Gérard Noël - Vice-Président Directeur Général UDA

Alain Weil - Président de Next RadioTV
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Redéfinir un nouveau contrat  
annonceurs - médias – agences 
face à la nouvelle donne du marché ?

Collaborate or die. La valeur en question ?  
Réinventer les codes. 

Animation :

Bertrand Beaudichon
Vice-président de l’Udecam 
Vice-président Omnicom Media 
Group France

Vidéo de présentation 
Les grands enseignements de l’étude Limelight 

Intervenants: 

Valérie Camy - Directeur exécutif de Mondadori France
Bernard Gassiat – Président du Club des Annonceurs,
Directeur de la Communication du CIC
Dominique Kirmann – Directrice Media, CRM - Kraft Foods 
Corinne Mrejen - Directrice Générale - Le Monde Publicité 
Daniel Saada – Directeur General de France Télévisions Publicité
Luc Tran-Thang – Président du SRI – VP Orange Advertising Network
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Quelle parité ? Quel leadership ?
La place des Femmes dans les Médias et leurs  

organisations: le management des Médias au féminin

Pourquoi les femmes sont-elles encore si peu  
visibles dans les médias, notamment en tant
que journalistes qui produisent les news ? 

Une actualité produite par une femme 
journaliste serait-elle différente d’une actualité 

produite par un homme ?

Opening speaker :         
Audrey Pulvar - Directrice générale des Inrocks

Intervenants: 

Nathalie Andrieux - Présidente du Groupe Mediapost
Constance Benqué - Présidente de Lagardère Publicité  

Marc Feuillée - Président du SPQN / Directeur
Genéral, Directeur de la Publication du Figaro

Brigitte Gresy - Inspectrice Générale
des Affaires Sociales (IGAS) - Auteur d’un rapport
sur les inégalités hommes femmes dans le travail

Jean-Paul Lubot - Directeur Général Délégué du Groupe
Marie-Claire , Président du SEPM Marketing & Publicité 
Véronique Morali - Présidente de Fimalac / Terrafemina  

Sophie Sachnine - Directrice Générale de Metro

Animation :

Magali Florens 
CEO Mindshare
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La nouvelle vie des marques à l’heure des réseaux 
sociaux et de la découverte de nouveaux territoires 
d’expression.

Opening speaker :         
Marie-Laure Sauty de Chalon - Présidente de AuFeminin.com  
Pierre Bellanger - Fondateur et président de Skyrock

Intervenants: 

Philippe Balladur - Directeur Media France / Coca-Cola 
Rolf Heinz - Président de Prisma Presse 
Patrick Hoffstteter - Directeur Digital Factory / Renault 
Laurent Solly - Directeur General de TF1 Publicité
et Président de TF1 Distribution

Animation :

Anthony Ravau 
Président de MyMedia
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Interactivité, nouveaux types de narration, 

innovations : la création est révolutionnée par  
la technologie et l’usage des médias.

La création change. Elle s’hybride avec les médias et 
les nouvelles technologies. Les cas les plus  

récompensés dans le monde entier sont ceux qui savent 
le mieux marier un usage avec une idée créative. 

Quels sont les enjeux en termes de modèles ? 
Pourquoi le média est-il toujours et de plus en plus 

au cœur de la réflexion ?

Animation :

Dominique Delport
Ceo Havas Media 

Intervenants: 

George Mohamed Chérif - Président Buzzman 
Baptiste Clinet - Directeur de création Ogilvy & Mather 

Thomas Jamet - Président de Moxie
et de la Commission Brand Content de l’Udecam
Filip Nilson - Creative director & chairman,

Forsman & Bodenfors (Sweden) 
Alban Pénicault - Directeur de la création Cake Paris  

Frédéric Winckler - Président de l’AACC
President de JWT Paris
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Data, le nouveau graal du marketing

A l’heure des plateformes d’ Adexchanges,  
des trading desk, et du « real time bidding » 

le couplage de l’espace publicitaire avec la data 
offre de nouvelles opportunités pour tous les 

acteurs de la chaîne.

L’enjeu de la maîtrise (technologie, propriété,  
respect des libertés individuelles) est au cœur 
de nombreux développements, de nouveaux métiers 

apparaissent et de nouveaux profils vont rejoindre 
les Agences, les Régies : data analyst, data trader, 

Analystes, Ingénieurs BDD, Optimisers Media,  
Statisticiens, etc...

Animation :

Franck Farrugia
Président de Re-Mind

Intervenants: 

Guillaume de la Fléchère - Directeur Général de Neo@ogilvy
Nicolas Gauthier - Directeur Exécutif Groupe Pages Jaunes  

en charge de Pages Jaunes Business Solutions
Alain Levy - Président de Weborama

Fabien Magalon - Directeur General de La Place Media
Laurent Oppenheim - Vice President Digital Action Group Aegis Media

Corinne Pitavy - Directrice Générale du Groupe Express Roularta  
Nicolas Reffait – Associé, Communication

et contents / Bearing Point
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Les défis économiques et technologiques  
de la mesure d’audience :  
Hybridation des mesures, exploitation de la data, 

de nouveaux enjeux pour tous les médias et 
de nouvelles alternatives pour la mesure 
d’audience. Est-elle encore nécessaire ?

Animation :

Stéphane Bodier
Président de l’OJD 
Président de Mediabrands

Intervenants: 

Albert Asseraf - Directeur Général Stratégie, Etudes
et Marketing JC Decaux 
Guillaume Astruc - Directeur Général d’ IP France
Zysla Belliat - Directrice Générale Aegis Media Solutions,
Présidente de l’Irep  
Erik Marie-Bion - Directeur de la division Advertising
& Online de Microsoft 
Denis Bied-Charreton - Directeur Général du Cesp 
Benoit Cassaigne - Directeur Exécutif de Mediametrie
Directeur des Mesures d’audience
Nicolas Cour - Directeur General d’ Audipresse
Yann Crouan - Directeur Marketing de Canal +



nos membres

Active Engagement

nos partenaires
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