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08h30 / Accueil

~ PRESENTATION
TH MARTICHOUX
ALISTE A RTL

913 - 10R13

INVESTISSEMENTS EN COMMUNICATION,
SCENARIO DE CRISE OU RETOUR DE LA CROISSANCE ?

1013 - Tihfa

ANNONCEURS - MEDIAS - AGENCES, DEGRADATION DE LA CHAINE
DE VALEUR OU INVENTION D’UN NOUVEAU CONTRAT ?

fIh13 - Th2a

LE CABINET DE CURIOSITES (DARKPLANNEUR)

h30 - 12n30

LES MEDIAS AU FEMININ.
LA MAJORITE INVISIBLE, QUELLES DYNAMIQUES DE CHANGEMENT ?

14h30 - 13h00

CONVERSATION AVEC FLEUR PELLERIN

MINISTRE DELEGUEE AUPRES DU MINISTRE DU REDRESSEMENT
PRODUCTIF, EN CHARGE DES PME, DE L’INNOVATION

ET DE L'EcCONOMIE NUMERIQUE

13h00 - 16h00

MARQUES ET MEDIAS, QUI M’AIME §§, ME SUIVE [

16h00 - 17h00

TECHNOLOGIE ET MEDIAS: LA NAISSANCE
D’'UNE NOUVELLE CREATIVITE ?

17h00 - 1710

LE CABINET DE CURIOSITES (DARKPLANNEUR)

17h13 - 1743

CONVERSATION AVEC XAVIER NIEL
CoO-FONDATEUR DE FREE

17h43 - 18h00

CLOTURE

Conférences / Salle Wagram



[danme
de [ajournee

Prog

h30-12h30 b

LES NOUVEAUX DEFIS DE LA MESURE D’ AUDIENCE.
00 ALLONS-NOUS ?

14000 - 18h00
ESPACE PARTENAIRES

UN LIEU D'ECHANGES AVEC LES PARTENAIRES
ET LES AGENCES

Conférences / Salle Mor
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Investissements en communicat

LES PERSPECTIVES ECONOMIQUES DU SECTEUR DES MEDIAS
ET SA CONTRIBUTION AU RETOUR DE LA CROISSANCE.

LA COMMUNICATION AU SERVICE DU REDEMARRAGE
DE L’ECONOMIE, LA RELANCE PAR LES MEDIAS ?

Opening speaker :

JEAN-MICHEL PORTIER — CEO DE KANTAR MEDIA

Animation :

SEBASTIEN DANET
PRESIDENT DE L’ 'UDECAM
PRESIDENT DE VIVAKI

Intervenants:

PHILIPPE BAUDILLON - DIRECTEUR GENERAL DE CLEAR CHANNEL,
MEMBRE DU COMITE EXECUTIF DE CLEAR CHANNEL INTERNATIONAL
OLIVIER GEROLAMI - PRESIDENT DU DIRECTOIRE GROUPE SUD QUEST
ROBIN LEPROUX - VICE-PRESIDENT DU DIRECTOIRE EN CHARGE

DES ACTIVITES COMMERCIALES ET DU DEVELOPPEMENT DE M6
JEAN-HERVE LORENZI - PRESIDENT DU CERCLE DES ECONOMISTES
GERARD NOEL - VICE-PRESIDENT DIRECTEUR GENERAL UDA

ALAIN WEIL - PRESIDENT DE NEXT RADIOTV



REDEFINIR UN NOUVEAU CONTRAT
ANNONCEURS - MEDIAS — AGENCES
FACE A LA NOUVELLE DONNE DU MARCHE ?

COLLABORATE OR DIE. LA VALEUR EN QUESTION ?
REINVENTER LES CODES.

Animation :

BERTRAND BEAUDICHON
VICE-PRESIDENT DE L’ 'UDECAM
VICE-PRESIDENT OMNICOM MEDIA
GRoOUP FRANCE

Video de présentation

LES GRANDS ENSEIGNEMENTS DE L’ETUDE LIMELIGHT

Intervenants:

VALERIE CAMY - DIRECTEUR EXECUTIF DE MONDADORI FRANCE
BERNARD GASSIAT — PRESIDENT DU CLUB DES ANNONCEURS,
DIRECTEUR DE LA COMMUNICATION DU CIC

DOMINIQUE KIRMANN — DIRECTRICE MEDIA, CRM - KRAFT FooDs
CORINNE MREJEN - DIRECTRICE GENERALE - LE MONDE PUBLICITE

Conference 2

DANIEL SAADA — DIRECTEUR GENERAL DE FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE
Luc TRAN-THANG - PRESIDENT DU SRI — VP ORANGE ADVERTISING NETWORK

Annonceurs, Medias, Agences, dégradation de [a chaine de valeur ou invention
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Les meédias au

UNE ACTUALITE PRODUITE PAR UNE FEMME

JOURNALISTE SERAIT-ELLE DIFFERENTE D’'UNE ACTUALITE

PRODUITE PAR UN HOMME ?

Opening speaker :

AUDREY PULVAR - DIRECTRICE GENERALE DES INROCKS

Animation :

MAGALI FLORENS
CEO MINDSHARE

Intervenants:

NATHALIE ANDRIEUX - PRESIDENTE DU GROUPE MEDIAPOST
CONSTANCE BENQUE - PRESIDENTE DE LAGARDERE PUBLICITE
MARC FEUILLEE - PRESIDENT DU SPQN / DIRECTEUR

GENERAL, DIRECTEUR DE LA PUBLICATION DU FIGARO
BRIGITTE GRESY - INSPECTRICE GENERALE

DES AFFAIRES SOCIALES (IGAS) - AUTEUR D’UN RAPPORT

SUR LES INEGALITES HOMMES FEMMES DANS LE TRAVAIL
JEAN-PAUL LUBOT - DIRECTEUR GENERAL DELEGUE DU GROUPE
MARIE-CLAIRE , PRESIDENT DU SEPM MARKETING & PUBLICITE
VERONIQUE MORALI - PRESIDENTE DE FIMALAC / TERRAFEMINA
SOPHIE SACHNINE - DIRECTRICE GENERALE DE METRO



LA NOUVELLE VIE DES MARQUES A L’'HEURE DES RESEAUX
SOCIAUX ET DE LA DECOUVERTE DE NOUVEAUX TERRITOIRES

Conference 4

D’EXPRESSION.

Opening speaker :
MARIE-LAURE SAUTY DE CHALON - PRESIDENTE DE AUFEMININ.COM
PIERRE BELLANGER - FONDATEUR ET PRESIDENT DE SKYROCK

Animation :

ANTHONY RAVAU
PRESIDENT DE MYMEDIA

Intervenants:

PHILIPPE BALLADUR - DIRECTEUR MEDIA FRANCE / COCA-COLA
RoLF HEINZ - PRESIDENT DE PRISMA PRESSE

PATRICK HOFFSTTETER - DIRECTEUR DIGITAL FACTORY / RENAULT
LAURENT SOLLY - DIRECTEUR GENERAL DE TFI1 PUBLICITE

ET PRESIDENT DE TF1 DISTRIBUTION
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Marques et Médias
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Technologies et medias

INTERACTIVITE, NOUVEAUX TYPES DE NARRATION,
INNOVATIONS : LA CREATION EST REVOLUTIONNEE PAR
LA TECHNOLOGIE ET L’USAGE DES MEDIAS.

LA CREATION CHANGE. ELLE S’'HYBRIDE AVEC LES MEDIAS ET
LES NOUVELLES TECHNOLOGIES. LES CAS LES PLUS
RECOMPENSES DANS LE MONDE ENTIER SONT CEUX QUI SAVENT
LE MIEUX MARIER UN USAGE AVEC UNE IDEE CREATIVE.

QUELS SONT LES ENJEUX EN TERMES DE MODELES ?
POURQUOI LE MEDIA EST-IL TOUJOURS ET DE PLUS EN PLUS
AU CEUR DE LA REFLEXION ?

Animation :

DOMINIQUE DELPORT
CEo0 HAVAS MEDIA

Intervenants:

GEORGE MOHAMED CHERIF - PRESIDENT BUZZMAN

BAPTISTE CLINET - DIRECTEUR DE CREATION 0GILVY & MATHER
THOMAS JAMET - PRESIDENT DE MOXIE

ET DE LA COMMISSION BRAND CONTENT DE L’UDECAM

FiLip NILSON - CREATIVE DIRECTOR & CHAIRMAN,

FORSMAN & BODENFORS (SWEDEN)

ALBAN PENICAULT - DIRECTEUR DE LA CREATION CAKE PARIS
FREDERIC WINCKLER - PRESIDENT DE L’AACC

PRESIDENT DE JWT PARIS






AU GRAAL DU MARKETING

ADEXCHANGES,
'ME BIDDING »
EcopArnaTA
UR TOUS LES
TEURS DE LA CHAINE.

JEU DE LA MAITRISE (TECHNOLOGIE, PROPRIETE,
RESPECT DES LIBERTES INDIVIDUELLES) EST AU CEUR

DE NOMBREUX DEVELOPPEMENTS, DE NOUVEAUX METIERS
APPARAISSENT ET DE NOUVEAUX PROFILS VONT REJOINDRE
LES AGENCES, LES REGIES : DATA ANALYST, DATA TRADER,
ANALYSTES, INGENIEURS BDD, OPTIMISERS MEDIA,
STATISTICIENS, ETC...

Animation :

FRANCK FARRUGIA
PRESIDENT DE RE-MIND

Intervenants:

GUILLAUME DE LA FLECHERE - DIRECTEUR GENERAL DE NEO@OGILVY

NICOLAS GAUTHIER - DIRECTEUR EXECUTIF GROUPE PAGES JAUNES

EN CHARGE DE PAGES JAUNES BUSINESS SOLUTIONS

ALAIN LEVY - PRESIDENT DE WEBORAMA

FABIEN MAGALON - DIRECTEUR GENERAL DE LA PLACE MEDIA

LAURENT OPPENHEIM - VICE PRESIDENT DIGITAL ACTION GROUP AEGIS MEDIA
CORINNE PITAVY - DIRECTRICE GENERALE DU GROUPE EXPRESS ROULARTA
NICOLAS REFFAIT — ASSOCIE, COMMUNICATION

ET CONTENTS / BEARING POINT
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LES DEFIS ECONOMIQUES ET TECHNOLOGIQUES
DE LA MESURE D’AUDIENCE

HYBRIDATION DES MESURES, EXPLOITATION DE LA DATA,

DE NOUVEAUX ENJEUX POUR TOUS LES MEDIAS ET
DE NOUVELLES ALTERNATIVES POUR LA MESURE
D'AUDIENCE. EST-ELLE ENCORE NECESSAIRE ?

Animation :

STEPHANE BODIER
PRESIDENT DE L’0JD
PRESIDENT DE MEDIABRANDS

Intervenants:

ALBERT ASSERAF - DIRECTEUR GENERAL STRATEGIE, ETUDES
ET MARKETING JC DECAUX
GUILLAUME ASTRUC - DIRECTEUR GENERAL D’ IP FRANCE

ZYSLA BELLIAT - DIRECTRICE GENERALE AEGIS MEDIA SOLUTIONS,

PRESIDENTE DE L’IREP

ERIK MARIE-BION - DIRECTEUR DE LA DIVISION ADVERTISING
& ONLINE DE MICROSOFT

DENIS BIED-CHARRETON - DIRECTEUR GENERAL DU CESP
BENOIT CASSAIGNE - DIRECTEUR EXECUTIF DE MEDIAMETRIE
DIRECTEUR DES MESURES D’AUDIENCE

NicoLAs COUR - DIRECTEUR GENERAL D’ AUDIPRESSE

YANN CROUAN - DIRECTEUR MARKETING DE CANAL +

Conférence 2bis
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Les nouveaux defs de la mesure daudence :
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