INTRODUCTION

Jean-Luc Chetrit,
Président de TUDECAM

La réussite passe plus
que jamais par la quali-
té. Telle est la conviction
qui fonde l'organisation
des 7% Rencontres de
'TUDECAM.

Qualité de la création publicitaire, mais aussi
qualité des dispositifs qui va permettre de la faire
vivre dans les divers environnements numériques,

Qualité du contexte éditorial, et qualité des for-
mats de communication choisis afin d’offrir les
meilleures conditions de réception des mes-
sages,

Qualité du service aux annonceurs - assurance
de visibilité, clarté du reporting - qui garantit la
confiance entre les marques et leurs différents
partenaires.

Ces derniéres années, la montée en puissance des
réseaux numeériques s’est traduite par la vague du
Web first et plus récemment par celle du mobile
first ; aujourd’hui, c’est I'ensemble du monde de
la communication qui doit se placer sous le signe
du quality first!
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sans basculer dans l'intrusivité ?
De nouveaux enjeux pour la
création notamment digitale.
Quelles particularités pour les
différents devices : mobiles, ta-
blettes...
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